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  「文化創意產業」始於 2002 年，列為「挑戰 2008：國家重點發展計畫」中

十大重點投資計畫，2009 年，中央投入 200 億，發展文化創意產業。文化創意

往往與當地的人本思想有關，添入文化因素，創造出具有地方特色的文化產業，

結合觀光資源，形成另一種觀光產業；個人的成長經驗、生活中的歷練等形成的

差異性，就是刺激文化創意的來源；二十一世紀的來臨，「知識經濟」激發創新

與創意，而軟實力是知識經濟的延伸，創意是文化與產業的介面，因此，各城鄉

集思自身文化特色，藉以增加文化認同與產業附加價值。 
  無煙囪產業的觀光旅遊業是目前世界上最大產業，觀光產業是經濟救星，能

增加就業機會，提高個人所得，整合各項產業；近幾年來，恆春半島的觀光人數

明顯增加，尤其是 2009 年出現一波觀光客高峯，此現象應與 2008 年底下映的賣

座電影『海角七號』有關，現階段，公部門（觀光局、縣政府）、社區總體營造、

居民等應齊力合作，如何提升和整合文化產業與創意文化，善用本土性色彩濃厚

的電影行銷方式，推動觀光產業打造具有經濟活力的在地化 產業，讓恆春半島

的觀光人潮如韓劇『冬季戀歌』般，吸引全世界各國的觀光客，促進地方繁榮與

活絡經濟提高個人所得，增加地方稅收，為國內觀光產業之發展，創造奇蹟。 
 
關鍵詞：文化創意、軟實力、恆春半島、海角七號 
 

 
 




