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  舉辦節慶活動是發展地方觀光的主要方法之一，目的無非是藉由大型活動提

升知名度，促使更多外地人前來消費，帶動經濟效益。中央與各地方政府在面對

經濟發展的競爭態勢下，為振興地方產業，紛紛積極推廣節慶觀光做為開發經濟

的良機；並運用行銷之概念，不僅為地方帶來財源，更為各地方政府塑造了鮮明

的形象與特色。全台各地客庄有許多歷史文化傳承的著名節慶活動，大多由地方

政府、社團各自辦理，大部分雖然行之有年，深具歷史傳承意義，卻往往未具全

國知名度。行政院客家委員會繼成功推動「客家桐花祭」、「傳統戲曲收冬戲」及

「六堆嘉年華」三個指標性的大型活動後，2010 年首度舉辦「客庄十二大節慶」

活動，將透過整合行銷的方式，以每月至少舉辦一項大型客庄節慶為原則，串連

各地客家傳統節慶，以達成扎根客家文化、活化客庄發展、行銷客庄觀光、帶動

當地經濟發展等目標，進而落實「牽成客家、繁榮客庄」的客家政策。 
  每年春節前後，由六堆地區輪流舉辦的「六堆運動會」，是全國唯一以族群

為中心，且能持續舉辦達 40 多年的全民運動，也是高屏六堆客家社會中非常特

殊的活動，享有「大武山下的小奧運」美譽。自 2006 年開始，由行政院客家委

員會指導，高雄縣、屏東縣六堆地區 12 個鄉鎮共襄盛舉，擴大舉辦為「六堆嘉

年華」，是六堆地區的盛事，不僅累積深厚傳統文化，也培育了許多人才。「六堆

嘉年華」活動主要希望結合各鄉鎮產業特色，使六堆深厚文化及悠久傳統能繼續

傳承，並進而使六堆運動會、忠勇公繞境、12 個鄉鎮的裝置花車及聖火傳遞、

客家特色商品展售、六堆嘉年華之夜，以及各鄉鎮產業活動，皆能有機會成為國

際性的活動，讓其他族群共同了解客家文化。 
  本研究以客委會開始輔導並擴大辦理「六堆嘉年華會」系列之行銷策略作為

主要的個案研究，採以文獻研究、深度訪談、次級資料分析等質化研究進行分析。

研究目的即是探究如何運用行銷模式，透過六堆當地地方文化產業發展內涵，以

及節慶活動相關文獻的討論，以期透過理論層面的統整，與進一步對於研究案例

的實務研究，規劃出「六堆嘉年華」之行銷模式，以作為未來政府與地方辦理嘉

年華活動，以及推動地方文化觀光產業發展與經營管理上之建議。 
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