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摘要摘要摘要摘要 

 

地方文化館自2002年開始推動以來，陸續在各縣市建立相當多的館舍。而地方文化館創建以

來，其主要目標之一就是推動地方觀光，在7年之後，究竟獲得如何的成果？本文透過民意調

查，以高雄市及全台灣民眾為主，針對高雄市文化館與觀光相關議題進行分析。 

經過民意調查的結果發現，高雄市地方文化館具有一定的知名度，也有許多民眾曾經前往，

同時更具有相當的市場潛力，能吸引相當多的民眾再次前往。但也同時發現，以現階段而言，

民眾會前往的文化館主要集中於觀光帶周邊的館舍，其他館舍的參訪情形則顯得零星，由觀

光區「帶動」文化館參訪似乎比文化館帶動觀光的情形明顯。 

如何讓文化館吸引更多人潮？本調查發現，對外縣市的民眾而言，與其他觀光資源整合（如

交通方便等條件）的館舍，才是最主要的參訪據點。其他館舍則需要在「興趣」與「學習」

的支撐之下，以深化專業與特色的方向，才能夠持續發展。因此，從長遠來看，若期盼高雄

市的文化館能夠發揮調查、資訊提供、活動舉辦、進而成為旅遊據點，則似應以分階段，分

路線的發展方式，作為後續的經營與發展策略。 
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 本文改寫自高雄市政府文化局委託之「文化館高雄學與文化館觀光：中長程文化生活圈規劃暨行銷推廣」計
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