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摘要摘要摘要摘要 

文化產業（Cultural Industries）的推動近年來已成為西歐國家各城市再生的

主要動力，其中以文化企業的經營作為城市行銷或城市新形象的重塑已越來越受

到重視。文化企業由於其規模小、具有彈性、分工細、強調學習網絡的建立等特

質，有助於地方文化進行各種蛻變所需要的刺激因素，因此，城市中的文化企業

經營模式或特性便影響一個城市進行行銷策略的制訂，從而對於其城市文化的新

形象產生具體的影響。本研究以台南市具有超過 350年歷史的市街-赤崁文化園

區作為探討的個案，從園區中各種文化企業的經營方式去探討地方文化行銷策略

的擬定，同時藉由文獻回顧、問卷與訪談調查、8P行銷策略的擬定等方法的應

用，歸納出主要的四項發展策略，以供後續研究參考。 
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